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PRESENTACIO

A les pagines seguents es presenten els resultats de I'estudi
sobre on compren i on venen les empreses situades als 36
municipis que formen I'area metropolitana de Barcelona,
encarregat a GESOP per 'AMB.

Aquest estudi vol servir per a conéixer quin és l'abast del
mercat dels productes i serveis de les empreses de 'AMB i
quina és la procedéncia de que adquireixen als seus
proveidors. L’objectiu és, doncs, analitzar els intercanvis
entre les empreses que es produeixen dins i fora de I'area
metropolitana de Barcelona.

Per l'estudi s’han contactat amb empreses amb assalariats
situades als 36 municipis de I'AMB que es dediquen a
activitats industrials i de construcci6, aixi com empreses de
serveis que ofereixen els seus productes a altres empreses.

En cada cas s’ha entrevistat el gerent, 'administrador, el

responsable financer o una figura equivalent dins de cada
empresa.

<
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L’informe s’estructura en quatre grans blocs. En el primer es
presenten les caracteristiques de les empreses entrevistades,
que respon al perfil de les empreses que conformen l'univers
de la investigacio.

A continuacid, s’ofereixen les dades relatives a les vendes de
les empreses durant I'tltim any, tant pel que fa a la destinacié
de les mateixes com a la seva evolucié respecte a l'any
anterior. El tercer apartat aborda les compres de les
empreses, posant especial émfasi en I'origen de les mateixes.

Finalment, en el quart capitol de linforme s’exposen les
opinions recollides sobre les expectatives de les empreses de
cara a I'any vinent. El document conclou amb un apartat amb
les principals conclusions de I'estudi.

Les dades presentades s’ofereixen per al conjunt de les
empreses entrevistades, perdo també segons el sector
d’activitat, la grandaria de 'empresa (nimero de treballadors),
el nivell de facturacio i I'area geografica.



FITXA TECNICA

Tecnica d’investigacio. Entrevistes telefoniques assistides per ordinador (CATI).
Ambit geografic. Area Metropolitana de Barcelona.

Poblaci6 objectiu. Empreses amb assalariats ubicades a ’AMB, dels sectors d’activitat seguients:

> INDUSTRIA: IndUstria manufacturera, subministrament d’energia eléctrica, gas, vapor i aire condicionat,
subministrament d’aigua, activitats de sanejament, gestio de residus i descontaminacié

» SERVEIS: Transport i emmagatzematge, informacié i comunicacions, activitats financeres i d’assegurances, activitats
professionals, cientifiques i técniques i activitats administratives i serveis auxiliars.

» CONSTRUCCIO

Mostra Mostra
propor- A com-
Dimensio de la mostra. 800 entrevistes. clonal= | (OPISCHU ) tada
Marge d’error. £3,5% per un nivell de confianga del 95,5% i Inddstria 210 350 343
=g=0,5 SECTOR Construccid 155 100 108
P=0=Y,°. DACTIVITAT ~ ~ONStuceio
. . . Serveis 435 350 349
Disseny de la mostra. Mostra estratificada per sector d’activitat,
bre d leats i 2 . b afixacis _ D'1a10 672 450 438
nombre d’emp e.a s i area geografica, am . afixacié no proporcio- Vot Mot 101 250 273
nal, per tal de disposar d’'un nombre suficient d’entrevistes a ca- DEMPLEATS  De 51 a 250 2 50 69
da estrat. Les empreses a trucar s’han seleccionat aleatoriament Més de 250 3 50 20
a partir d’'un directori especific d’empreses. A 'hora d’analitzar AREA BCN ciutat 517 400 395
els resultats, les dades s’han ponderat segons la distribucié real GEOGRAFICA  Restade I'AMB 283 400 405
del nombre d’empreses per aq uestes tres variables*. ** | a distribucié proporcional per sector i nombre d’empleats s’ha calculat
a partir de les dades disponibles a la web de I'INE sobre la provincia de
. Barcelona; la distribucié per area geografica, a partir de les dades
Treball de camp: Del 2 al 21 de desembre de 2015. disponibles a la web de IERMB.

* En algunes variables s’aporten també els resultats ponderats tenint en compte la distribucié de les empreses segons valor afegit, a partir de les dades de I'’Anuari 2015 de PIMEC.
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CARACTERISTIQUES DE LES EMPRESES

VUIT DE CADA DEU EMPRESES SON MICROS, ES A DIR, TENEN FINS A DEU
TREBALLADORS. MES DE LA MEITAT ES DEDIQUEN AL SECTOR SERVEIS

SECTOR
D’ACTIVITAT

Serveis 54,4
IndUstria 26,1
Construccio 19,5
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GRANDARIA DE
L’EMPRESA

Micros
(d'La 10 treb.) 838
Petites
(d'11 a 50 treb.)
Mitjanes
(de 51 a 250 31
treb.)
Ara bé, el 41,1% del valor
Grans I'aporten les empreses
h grans, mentre que les
(met?edbe)ZSO 0.4 micros generen el 15,3%




CARACTERISTIQUES DE LES EMPRESES

DOS TERCOS DE LES EMPRESES ES TROBEN SITUADES A LA CIUTAT DE BARCELONA b/
| LA RESTA, A ALTRES MUNICIPIS DE L’AREA METROPOLITANA

AREA GEOGRAFICA

Barcelona

ciutat 64,7

Llobregat
Continu

Delta

Besos

Vallés-
Collserola

Ordal
Llobregat
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CARACTERISTIQUES DE LES EMPRESES

LA MEITAT DE LES EMPRESES FACTURA
FINS A MIG MILIO D’EUROS ANUALS

FACTURACIO
ANUAL
252 27,2
128 18,4
10,4 J 6.1
Fins a De 100.001 € De500.001€ D’1.000.001€ Més de NS/NC
100.000 € a 500.000 € a 1.000.000€ a5.000.000¢€ 5.000.000 €
SECTOR GRANDARIA AREA
TOTAL  |ndis- Cons-  Ser- . : n BCN  Resta
tria truccio veis el FRAET LB e ciutat del'AMB
n=800 n=343 n=108 n=349 n=438 n=273 n=69 n=20 n=395 n=405
Fins a 100.000 € 25,2 17,1 26,1 28,7 29,4 4,1 26,8 22,2
De 100.001 € a 500.000 € 27,2 22,2 32,2 27,8 31,8 34 4.4 28,3 25,3
De 500.001 € a 1.000.000 € 10,4 17,9 56 8,5 10,0 14,3 5,6 10,0 11,1
D’1.000.001 € a 5.000.000 € 12,8 18,6 9,9 11,0 79 445 15,5 11,3 15,4
Més de 5.000.000 € 6,1 8,8 54 50 15 19,0 65,3 86,7 4.9 8,3
NS/NC 18,4 15,5 20,8 18,9 19,4 14,7 9,3 13,3 18,8 17,7
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CARACTERISTIQUES DE LES EMPRESES

SET DE CADA DEU EMPRESES FAN PRODUCTES O SERVEIS

DIRECTES PER AL CONSUMIDOR

69,2

TIPOLOGIA
DE PRODUCCIO

18,5
8,2
41
Productes Productes Els dos NS/NC
acabats intermedis tipus
SECTOR GRANDARIA FACTURACIO ANUAL AREA
TOTAL  |ndGs- Cons-  Ser- TS — Fnsa 100mil- 500mil- 1mili6- Mésde  BCN  Resta
tria truccio veis ! 100mil  500mil 1mili6 5milions 5milions ciutat de |'AMB

n=800 n=343 n=108 n=349 n=438 n=273 n=69 n=20 n=142 n=151 n=83 n=177 n=122 n=395 n=405
Prod. acabats 69,2 61,5 82,9 68,1 71,0 58,9 64,4 64,9 72,8 74,1 60,7 67,5 52,6 72,0 64,1
Prod. intermedis 185 27,6 7.3 18,1 16,8 26,7 27,9 32,6 12,5 15,7 29,3 21,2 38,8 16,0 23,0
Els dos tipus 8,2 10,9 7,9 7,0 7,8 11,6 6,3 10,5 6,2 10,0 10,5 6,9 9,1 6,6
NS/NC 41 1,9 6,8 4.4 2,8 1,4 2,5 43 40 0,7 17 2,9 6,3
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CARACTERISTIQUES DE LES EMPRESES

UN TERG DE LES EMPRESES TE MES DE 25 ANYS D’ANTIGUITAT,
MENTRE QUE UNA QUARTA PART HA NASCUT EN L’ACTUAL SEGLE XXI

ANY DE CONSTITUCIO
DE LEMPRESA

Les empreses
gue es dediquen
alaindustriailes
que tenen major
grandaria sén les

gue presenten

més antiguitat.

32,7

Fins De 1971 De 1981 De 1991 De 2001 Des de No sap
a 1970 a 1980 a 1990 a 2000 a 2010 2011
SECTOR GRANDARIA FACTURACIO ANUAL AREA
TOTAL  |ndgs- Cons-  Ser- Fnsa 100mil- 500mil- 1mili6- Més de BCN Resta

tria truccio veis Micro Petita  Mitjana  Gran 100mil  500mil 1mili6 5milions 5milions ciutat del'AMB

n=800 n=343 n=108 n=349 n=438 n=273 n=69 n=20 n=142 n=151 n=83 n=177 n=122 n=395 n=405

Fins a 1970 10,1 16,5 12,3 6,3 9,1 12,5 26,3 26,9 54 9,8 131 9,6 27,7 11,0 8,6
De 1971 a 1980 7,3 9,9 39 7,3 6,2 111 21,0 12,3 6,3 4.8 10,8 8,8 18,0 6,0 9,8
De 1981 a 1990 18,4 25,4 10,6 17,9 17,5 25,9 14,8 12,0 154 151 32,4 23,1 151 16,2 22,6
De 1991 a 2000 32,7 24,2 30,9 37,5 33,8 27,9 221 32,5 30,9 36,8 233 37,8 19,2 37,6 23,8
De 2001 a 2010 21,1 10,9 24,1 24,8 22,6 14,3 6,9 115 29,4 254 12,0 171 11,0 18,8 251
Des de 2011 6,7 8,3 12,9 3,6 7,3 3,6 3,5 23 9,7 8,0 53 14 5,6 6,7 6,5
No sap 3,7 4,8 53 25 3,5 4,6 54 2,5 3,0 3.1 2,1 34 3,7 3,6
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CARACTERISTIQUES DE LES EMPRESES

MES DEL 80% DE LES EMPRESES CONSTEN
D’UN UNIC CENTRE DE TREBALL

Consta d’un
Unic centre
de treball

L’EMPRESA CONSTA D’UN CENTRE UNIC
O DE DIVERSOS CENTRES DE TREBALL?

-Pels que tenen diversos centres de treball (n=183)-

CENTRE ENTREVISTAT

Centre
principal 69,4
Centre 450 I
dependent 30,0 El 4,5% dels centres

dependents entrevistats
(n=48) tenen la seu central
a la propia AMB, el 23,4%
a la resta de Catalunya, el
56,0% a la resta d’Espanya
i el 16,2% a I'estranger.

Nosap | 0,6

SECTOR GRANDARIA FACTURACIO ANUAL AREA
TOTAL  |ndus- Cons-  Ser- v Fnsa 100mil- 500mil- 1mili6- Més de BCN Resta
tria truccié veis ! 100mil  500mil 1mili6 5milions 5milions ciutat del'AMB
n=800 n=343 n=108 n=349 n=438 n=273 n=69 n=20 n=142 n=151 n=83 n=177 n=122 n=395 n=405
Unic centre 83,7 84,4 88,6 81,6 88,5 66,0 35,1 16,9 94,1 92,1 74,3 67,8 40,0 84,4 82,4
Diversos centres 16,3 15,6 11,4 18,4 115 34,0 64,9 83,1 59 79 25,7 32,2 60,0 15,6 17,6
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CARACTERISTIQUES DE LES EMPRESES

UNA QUARTA PART DIU DISPOSAR D’ALGUNA CERTIFICACIO AMBIENTAL O DE QUALITAT,
FONAMENTALMENT ALGUN TIPUS D’ISO

LA SEVA EMPRESA DISPOSA D’ALGUNA CERTIFICACIO DE QUALITAT O
D’ALGUNA CERTIFICACIO AMBIENTAL?

-Pels que disposen d’alguna certificacié (n=183)-
QUINA O QUINES?

-Multiresposta-

ISO 9001 33,0
ISO 14001 11,6
No Altres 1ISO* 15,0
ISO** 16,4
A mesura que aug- AENOR 3,6
menta la grandaria i
la facturacié de Cert. medioambiental 3,7
'empresa, creix la
proporcié de centres Altres 17,2
que disposen de No sap 17.7
certificacio. '
SECTOR GRANDARIA FACTURACIO ANUAL AREA
TOTAL  |ndGs- Cons-  Ser- Fnsa 100mil- 500mil- 1mili6- Més de BCN  Resta

tria truccié veis Micro Petita  Mitjana  Gran 100mil  500mil  1mili6 5milions 5milions ciutat de'AMB

n=800 n=343 n=108 n=349 n=438 n=273 n=69 n=20 n=142 n=151 n=83 n=177 n=122 n=395 n=405

Si 23,8 38,0 20,0 18,4 17,6 49,1 80,0 79,6 75 14,0 30,9 453 67,3 20,9 29,1
No 71,1 571 72,6 77,4 77,2 46,6 14,6 204 85,4 83,2 65,7 51,6 28,8 74,9 64,2
No sap 5,0 5,0 7,5 4,2 52 4,3 54 7,1 2,8 3,4 3,1 3,9 4,1 6,7

*1SO 2008, ISO 9000, etc. ** Sense especificar
L’abast del mercat de les empreses de I'AMB. Desembre de 2015 13



— L’abast del mercat de les empreses de 'AMB. Desembre de 2015




LES VENDES

L’AREA METROPOLITANA ES UN DELS MERCATS ON VENEN ELS SEUS PRODUCTES
LA PRACTICA TOTALITAT DE LES EMPRESES DE L’AMB

DESTINACIO DE LES VENDES DE L’ULTIM ANY

-Multiresposta-

91,1
Un 24,3% de
57,3 les empreses
metropolitanes
43,2 exporta.
17,8 15,6 A mesura que aug-
menta la facturacio
2,7 de 'empresa, creix la
proporcio de com-
AMB Restade  Resta Restadela Resta NS/NC pany;’es tq”e venena
Catalunya d'Espanya zonaeuro del mén estranger.
SECTOR GRANDARIA FACTURACIO ANUAL AREA
TOTAL  |ndGs- Cons-  Ser- Finsa 100mil- 500mil- 1mili6- Més de BCN  Resta

Micro Petita Mitjana  Gran

tria truccio veis 100mil  500mil 1mili6 5milions 5milions ciutat del'AMB

n=800 n=343 n=108 n=349 n=438 n=273 n=69 n=20 n=142 n=151 n=83 n=177 n=122 n=395 n=405

AMB 91,1 86,8 97,5 90,8 91,8 88,8 82,2 87,9 95,1 954 89,8 87,4 78,8 90,9 91,4
Resta de Catalunya 57,3 66,9 41,7 58,4 53,9 76,6 68,8 67,4 45,1 57,1 72,2 75,5 76,9 58,1 56,0
Resta d'Espanya 43,2 59,7 10,7 47,0 39,3 62,8 68,2 59,6 26,1 34,1 69,4 64,3 77,8 447 40,6
Resta de la zona euro 17,8 37,5 42 13,1 14,5 31,2 50,0 17,9 3,0 17,0 31,5 36,3 45,9 14,4 23,9
Resta del mén 15,6 26,6 1,7 15,3 12,3 30,4 44 4 20,4 3.3 11,8 28,8 35,6 42,0 15,0 16,7
NS/NC 2,7 2,8 0,1 3,6 2,3 43 7,6 9,7 11 2,9 4,3 3,3 3,5 1.3
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LES VENDES

DE MITJANA, LES EMPRESES FAN GAIREBE DOS TERCOS DE LES SEVES VENDES
A DINS DE L’AREA METROPOLITANA DE BARCELONA

) DURANT L’ULTIM ANY, QUIN PERCENTATGE DE LES SEVES VENDES
Quan es te en compie S’HA PORTAT A TERME A CADASCUNA DE LES SEGUENTS ZONES?

el valor generat, el pes
de les vendes a TAMB
sobre el total queda
per sota del 50%,
mentre que les
exportacions suposen
més del 15%.

MITIJANA*

13,1% .
=70 3,9%
B AMB mResta de Catalunya = Resta d'Espanya = Resta de la zona euro  Resta del mén
* Per calcular la mitjana s’han tingut en compte els 772 casos que han donat el percentatge per a cada zona.
SECTOR GRANDARIA FACTURACIO ANUAL AREA
TOTAL  |ndGs- Cons-  Ser- Finsa 100mil- 500mil- 1mili6- Més de BCN  Resta

Micro Petita Mitjana  Gran

tria truccio veis 100mil  500mil 1mili6 5milions 5milions ciutat del'AMB

n=800 n=343 n=108 n=349 n=438 n=273 n=69 n=20 n=142 n=151 n=83 n=177 n=122 n=395 n=405

AMB 63,9 48,5 85,5 63,4 67,3 48,4 36,7 48,2 76,8 71,6 443 455 29,1 65,3 61,6
Resta de Catalunya 15,1 18,3 10,0 154 14,7 17,8 135 16,0 13,5 12,3 25,2 16,9 15,0 15,2 14,9
Resta d'Espanya 131 18,1 31 14,5 12,0 18,3 23,2 28,4 7,8 9,8 19,3 21,2 27,8 13,7 12,2
Resta de la zona euro 4,0 84 0,8 3,1 3,0 8,3 14,0 4,9 1,2 3,2 5,6 79 14,1 23 7,0
Resta del mon 3,9 6,7 0,6 3,7 3,0 7,3 12,6 2,5 0,7 3,2 5,6 8,5 14,0 35 4.4
EXPORTACIONS 7.9 15,0 14 6,8 6,1 15,5 26,6 7,5 1,9 6,3 11,2 16,4 28,1 59 11,4
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LES VENDES

UNA QUARTA PART DE LES EMPRESES TE L’AREA METROPOLITANA
COM A UNIC MERCAT DELS SEUS PRODUCTES

DURANT L’ULTIM ANY, QUIN PERCENTATGE DE LES SEVES VENDES
S’HA PORTAT A TERME A CADASCUNA DE LES SEGUENTS ZONES?

AMB Resta de Resta
Catalunya d’Espanya
Mitjana: Mitjana: 540 Mitjana:
63,9% 15,1% ! 13,1%
39.9 373
16,0 ke 226
154 0 144
6.2 77 104 99 54 94 61
! 2,7 ) 23 19 0,5 2,7 ’ 3,2 1,1 07 2,7
0% 1%- 21%- 41% 61% 81%- 100% NS/ 0% 1%- 21%- 41% 61% 81%- 100% NS/ 0% 1%- 21%- 41% 61% 81%- 100% NS/
20% 40% -60% -80% 99% NC 20% 40% -60% -80% 99% NC 20% 40% -60% -80% 99% NC
Resta de la Resta
79,5 zona euro 81,7 del mén
Mitjana:
3,9%
12,2 9,9
26 15 09 03 04 27 32 08 06 05 06 27
0% 1%- 21%- 41% 61% 81%- 100% NS/ 0% 1%- 21%- 41% 61% 81%- 100% NS/
20% 40% -60% -80% 99% NC 20% 40% -60% -80% 99% NC

L’abast del mercat de les empreses de 'AMB. Desembre de 2015
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LES VENDES

MADRID ES LA PRINCIPAL DESTINACIO DELS PRODUCTES | SERVEIS
DE LES EMPRESES DE L’'AMB A LA RESTA D’ESPANYA

Onvendela
resta de Catalunya?

Venen alaresta
de Catalunya
(n=497) Resta de 'RMB

Comarques Gironines
Camp de Tarragona
Ambit de Ponent
Comarques Centrals
Terres de I'Ebre

Alt Pirineu i Aran
Prov. de Barcelona
Prov. de Tarragona
Prov. de Lleida

Tota Catalunya
NS/NC

L’abast del mercat de les empreses de I'AMB. Desembre de 2015

DESTINACIO DE LES VENDES

38,8 Madrid
37,0 Com. Valenciana
30,9 Andalusia

Pais Basc
Galicia
Aragé
Balears
Navarra
Astlries
Murcia
Castella - la Manxa
Castellai Lled
Canaries

La Rioja
Cantabria
Extremadura
Ceuta / Melilla
Tota Espanya
NS/NC

On ven de la

’ ?
resta d’Espanya? Venen ala resta

d’Espanya
58,6 (n=409)

31,2
28,6
26,9
17,6
16,7
10,8
7,8
7,6
7,6
7,4
6,9
6,7
4,6
4,2
3,6
1,8
12,8
3,2

18



LES VENDES

FRANCA ES LA PRINCIPAL DESTINACIO DELS PRODUCTES | SERVEIS
DE LES EMPRESES DE L’'AMB A LA RESTA DE LA ZONA EURO

DESTINACIO DE LES VENDES

On ven de la
resta del mén?

On ven de la
restade lazonaeuro?

Franca 63,3 Regne Unit 30,5
Italia 35,1 USA 25,8
Alemanya 34,6 Méxic 22,5
Portugal 31,5 Argentina 15,5
Paisos Baixos 10,8 Xile 12,7
Bélgica 9,3 Coldombia 11,4
Grécia 53 Polonia 8,6
Austria 2,4 Andorra 8,4
Irlanda 1,9 Turquia 8,4
Finlandia 1,3 Marroc 8,2 india
. , Romania
Eslovaquia | 0,6 Perd 7.8 Canada
Letonia | 0,4 Brasil 7,6 Russia .
Uni6 dels Emirats Arabs
Lituania | 0,3 Xina 7,6 Tunisia
. Arabia Saudita
Malta | 0,3 Dinamarca 7,0 Egipte
Estonia | 0,2 Australia 6,0 Israel
Noruega
Luxemburg | 0,2 Venecguela 5.2 Suécia
- . Republica Dominicana
Eslovénia | 0,1 Japo 5.2 Republica de Sud-africa
Tota la zona euro 2,3 Algéria 5,0 Hongria
Altres
No sap 2,6 Suissa 5,0 NS/NC

L’abast del mercat de les empreses de 'AMB. Desembre de 2015

4,6
4,0
3,6
3,4
3,4
3,4
3,3
il
3,0
2,9
2,5
2,3
2,3
2,1
38,6
2,8
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LES VENDES

UN TERC DE LES EMPRESES AFIRMA QUE LES SEVES VENDES HAN AUGMENTAT EN
L’ULTIM ANY, MENTRE QUE UNA QUARTA PART DIU EL CONTRARI

EL VOLUM DE VENDES DE LA SEVA EMPRESA DURANT L’ULTIM ANY
HA AUGMENTAT, S’HA MANTINGUT O HA DISMINUIT ?

35,6 35,8
27,7

Les empreses industrials,

les que tenen més de
deu treballadors i les que
1,4 facturen més de mig mili6

son les que més diuen

Ha augmentat S'ha mantingut  Ha disminuit NS/NC que les seves vendes

han millorat.
SECTOR GRANDARIA FACTURACIO ANUAL AREA

TOTAL Indds-  Cons- Ser- Fnsa 100mil- 500mil- 1mili6- Més de BCN Resta

Micro Petita Mitjana  Gran

tria truccio veis 100mil  500mil  1mili6 5milions 5milions ciutat del'AMB

n=800 n=343 n=108 n=349 n=438 n=273 n=69 n=20 n=142 n=151 n=83 n=177 n=122 n=395 n=405

Ha augmentat 35,6 40,9 28,8 35,6 32,8 49,8 52,9 42,4 26,0 351 40,8 57,4 442 354 36,1
S'ha mantingut 35,8 30,2 47,5 34,4 36,9 31,1 259 45,8 34,4 37,8 38,3 25,0 33,5 35,5 36,4
Ha disminuit 27,7 28,8 238 28,6 29,7 17,2 19,2 11,8 39,5 26,6 20,9 16,9 224 28,4 26,4
NS/NC 0,8 0,2 15 0,6 1,8 21 0,5 0,7 0,7 11

L’abast del mercat de les empreses de 'AMB. Desembre de 2015
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LES VENDES

HI HA MES EMPRESES QUE HAN VIST MILLORAR LES SEVES VENDES QUE NO QUE
LES HAN VIST EMPITIORAR A QUALSEVOL DE LES CINC ZONES ANALITZADES

-Pels que han venut a cada zona en I'tltim any o en I'anterior-

EN RELACIO A L’ANY ANTERIOR, LES VENDES A LES SEGUENTS AREES
HAN MILLORAT, ESTAN IGUAL O HAN EMPITJORAT?

AMB

(n=750) 29,6 44,7 27

Resta de
Catalunya
(n=536)

Resta
d'Espanya
(n=441)

Resta de la
zona euro
(n=262)

Resta
del mon
(n=219)

mHan millorat  ®mEstanigual = Han empitjorat NS/NC

L’abast del mercat de les empreses de 'AMB. Desembre de 2015 2



LES VENDES

A QUASI TOTS ELS SEGMENTS ANALITZATS, HI HA MES EMPRESES QUE DIUEN QUE HAN
MILLORAT LES SEVES VENDES A L’AMB QUE NO QUE LES HAN EMPITJORAT

EN RELACIO A L’ANY ANTERIOR,
LES VENDES A LES SEGUENTS AREES
HAN MILLORAT, ESTAN IGUAL O HAN EMPITJORAT?

Han venut a ’AMB

en I'altim any o en AREA METROPOLITANA DE BARCELONA
I’anterior
(n=750)
SECTOR GRANDARIA

TOTAL  |ndus- Cons-  Ser-
tria truccio veis

n=750 n=313 n=106 n=331 n=417 n=251 n=63 n=19

Micro Petita Mitjana  Gran

Han millorat 29,6 29,1 29,4 29,8 27,0 42,7 45,6 28,3
Estan igual 447 434 51,3 429 45,7 39,6 35,7 549
Han empitjorat 23,0 245 19,2 23,7 249 13,0 14,8 12,1
NS/NC 2,7 3,0 35 2,4 4.6 3,9 4.6

Només les empreses que
facturen menys de cent mil

euros diuen el contrari. TOTAL  Fnsa 100mil- 500mil- 1mili6- Més de BCN Resta
100mil  500mil 1mili6 5milions 5milions ciutat de l'AMB

n=750 n=138 n=144 n=79 n=164 n=109 n=377 n=373

FACTURACIO ANUAL AREA

Han millorat 29,6 20,9 30,2 35,0 39,9 37,2 30,7 27,4
Estan igual 44,7 43,8 48,6 45,9 43,3 45,7 42,3 49,2
Han empitjorat 23,0 351 17,3 15,6 12,8 14,3 24,1 211
NS/NC 2,7 0,2 3.8 3,5 4,0 2,7 2,8 2,3
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LES VENDES

HI HA MES EMPRESES QUE DIUEN QUE HAN MILLORAT LES SEVES VENDES A LA RESTA
DE CATALUNYA QUE NO EL CONTRARI A QUASI TOTS ELS SEGMENTS ANALITZATS

EN RELACIO A L’ANY ANTERIOR,
LES VENDES A LES SEGUENTS AREES
HAN MILLORAT, ESTAN IGUAL O HAN EMPITJORAT?

Han venut a la

resta de Catalunya RESTA DE CATALUNYA
en I’dltim any o en
I’anterior
(n=536) _
SECTOR GRANDARIA

TOTAL  |ndus- Cons-  Ser-
tria truccio veis

n=536 n=252 n=54 n=230 n=254 n=215 n=54 n=13

Micro Petita Mitjana  Gran

Han millorat 28,1 27,4 37,9 26,2 25,9 38,0 31,0 30,5
Estan igual 49,6 51,2 47,4 49,3 51,1 42 .4 48,6 69,5
Han empitjorat 19,2 19,6 14,7 20,0 20,6 13,8 15,8
NS/NC 3,0 1,7 45 2,4 5,8 4.6
Només entre les empreses que FACTURACIO ANUAL AREA

facturen menys de cent mil

euros n’hi ha més que diuen TOTAL Fnsa 100mil- 500mil- 1mili6- Més de BCN Resta

que les han vist empitjorar. 100mil  500mil  1mili6 5milions 5milions  ciutat de I'AMB

n=536 n=67 n=84 n=65 n=140 n=99 n=267 n=269

Han millorat 28,1 15,9 28,2 40,5 35,2 32,7 29,8 24.8
Estan igual 49,6 63,0 52,6 43,1 45,6 53,3 48,1 52,7
Han empitjorat 19,2 21,0 14,3 15,3 17,5 111 18,7 20,2
NS/NC 3,0 0,2 4,8 1,1 17 2,9 3,4 2,3
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LES VENDES

LES EMPRESES QUE FACTUREN MES D’UN MILIO D’EUROS SON LES QUE MES
DIUEN QUE HAN VIST MILLORAR LES SEVES VENDES A LA RESTA D’ESPANYA

EN RELACIO A L’ANY ANTERIOR,
LES VENDES A LES SEGUENTS AREES
HAN MILLORAT, ESTAN IGUAL O HAN EMPITJORAT?

RESTA D’ESPANYA

SECTOR GRANDARIA

TOTAL  |ndus- Cons-  Ser-
tria truccio veis

n=441 n=236 n=16 n=189 n=182 n=194 n=52 n=13

Micro Petita Mitjana  Gran

Han millorat 33,6 38,8 174 31,7 30,8 43,0 413 30,6
Estan igual 443 414 47,8 457 46,3 37,8 37,7 38,5
Han empitjorat 18,8 18,2 29,2 18,4 19,9 14,1 18,3 30,9
NS/NC 34 1,7 5,7 4,2 3,0 51 2,8
FACTURACIO ANUAL AREA

TOTAL  Fnsa 100mil- 500mil- 1mili6- Més de BCN Resta
100mil  500mil 1mili6 5milions 5milions ciutat de l'AMB

n=441 n=41 n=50 n=54 n=132 n=100 n=219 n=222

Han millorat 33,6 32,2 36,1 31,2 42,8 38,4 32,9 351
Estan igual 44,3 47,5 47,6 57,5 33,5 35,9 42,8 47,5
Han empitjorat 18,8 20,1 11,8 113 17,9 24,3 20,2 157
NS/NC 34 0,3 4,5 5,8 13 4,1 1,8
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LES VENDES

LES EMPRESES QUE FACTUREN MES D’UN MILIO D’EUROS TAMBE SON LES QUE MES
HAN VIST MILLORAR LES SEVES VENDES A LA RESTA DE LA ZONA EURO

EN RELACIO A L’ANY ANTERIOR,
LES VENDES A LES SEGUENTS AREES
HAN MILLORAT, ESTAN IGUAL O HAN EMPITJORAT?

RESTA DE LA ZONA EURO

SECTOR GRANDARIA

TOTAL  |ndus- Cons-  Ser-
tria truccio veis

n=262 n=184 n=8 n=70 n=81 n=132 n=42 n=7

Micro Petita Mitjana  Gran

Han millorat 351 422 48,7 25,0 311 46,8 34,1 90,9

Estan igual 35,1 31,6 51,3 38,0 34,1 34,6 47,6

Han empitjorat 25,6 24,2 29,6 29,3 18,2 14,6 9,1

NS/NC 4.3 2,0 7,3 55 0,4 3,6
FACTURACIO ANUAL AREA

TOTAL  Fnsa 100mil- 500mil- 1mili6- Més de BCN Resta
100mil  500mil 1mili6 5milions 5milions ciutat de l'AMB

n=262 n=8 n=28 n=33 n=89 n=75 n=98 n=164

Han millorat 35,1 29,6 22,2 34,7 444 47,3 27,8 444
Estan igual 35,1 68,5 33,9 41,1 24,8 33,8 37,9 31,5
Han empitjorat 25,6 35,5 243 26,9 16,7 27,0 23,9
NS/NC 4,3 1,9 8.4 3,9 2,1 7,3 0,2
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LES VENDES

LES EMPRESES QUE HAN VIST MILLORAR LES SEVES VENDES
A LA RESTA DEL MON TRIPLIQUEN LES QUE DIUEN EL CONTRARI

EN RELACIO A L’ANY ANTERIOR,
LES VENDES A LES SEGUENTS AREES
HAN MILLORAT, ESTAN IGUAL O HAN EMPITJORAT?

RESTA DEL MON

SECTOR GRANDARIA

TOTAL  |ndus- Cons-  Ser-
tria truccio veis

n=219 n=137 n=6 n=76 n=66 n=109 n=36 n=8

Micro Petita Mitjana  Gran

Han millorat 32,0 32,7 43,8 311 30,4 34,7 34,9 65,0

Estan igual 50,5 55,2 56,2 46,8 50,2 50,4 53,8 35,0

Han empitjorat 11,0 11,6 11,0 11,2 12,1 7,3

NS/NC 6,5 0,5 111 8,2 2,9 4.0
FACTURACIO ANUAL AREA

TOTAL  Fnsa 100mil- 500mil- 1mili6- Més de BCN Resta
100mil  500mil 1mili6 5milions 5milions ciutat de l'AMB

n=219 n=9 n=19 n=26 n=79 n=60 n=100 n=119

Han millorat 32,0 1,8 457 41,3 29,4 35,0 32,6 30,8
Estan igual 50,5 443 40,5 445 57,0 59,2 51,1 49,4
Han empitjorat 11,0 13,1 8,4 14,2 94 34 8,2 16,3
NS/NC 6,5 40,8 54 4,2 24 8,1 3,5
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LES COMPRES

L’AREA METROPOLITANA ES UN DELS MERCATS ON COMPREN PRODUCTES
LA PRACTICA TOTALITAT DE LES EMPRESES DE L’AMB

ORIGEN DE LES COMPRES DE L’ULTIM ANY

-Multiresposta-

91,3

Un 21,2% de
les empreses
metropolitanes
importa.

33,2 33,2

17,2
121

3,1

AMB Resta de Resta Restadela Resta NS/NC
Catalunya d'Espanya zonaeuro del mén

SECTOR GRANDARIA FACTURACIO ANUAL AREA

TOTAL  |ndis- Cons-  Ser- : . " Fnsa 100mil- 500mil- 1mili6- Més de BCN Resta
. ., . Micro Petita Mitjana  Gran . . s - L . \
tria truccio veis 100mil  500mil  1mili6 5milions 5milions ciutat del'AMB

n=800 n=343 n=108 n=349 n=438 n=273 n=69 n=20 n=142 n=151 n=83 n=177 n=122 n=395 n=405

AMB 91,3 84,8 98,4 91,8 93,0 83,6 78,6 68,6 954 96,5 83,8 87,4 83,8 92,6 89,0
Resta de Catalunya 33,2 50,6 41,6 21,8 29,8 49,6 57,2 40,2 18,6 33,1 56,1 51,7 58,3 30,5 38,1
Resta d'Espanya 33,2 42,8 29,5 30,0 29,5 50,5 63,7 34,1 18,7 242 457 54,4 68,8 32,8 34,1
Resta de la zona euro 17,2 37,5 8,0 10,8 14,5 29,8 39,8 16,7 6,2 14,9 29,5 27,0 44.4 14,9 21,5
Resta del mén 12,1 25,8 3,2 8,8 10,8 17,8 27,2 4.8 53 10,4 23,9 20,0 30,8 10,7 14,7
NS/NC 31 4,3 0,2 3,5 2,0 6,5 14,2 20,4 2,3 0,3 4.7 3,5 59 34 2,4
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LES COMPRES

DE MITJANA, LES EMPRESES DE L’AMB FAN SET DE CADA DEU COMPRES
A LAREA METROPOLITANA

) DURANT L’ULTIM ANY, QUIN PERCENTATGE DE LES SEVES COMPRES
Quan es te en compie S’HA PORTAT A TERME A CADASCUNA DE LES SEGUENTS ZONES?

el valor generat, el pes
de les compres a
I’AMB sobre el total
gueda per sota del
60%, mentre que les
importacions suposen
més del 16%.

MITIJANA*

95%  5,7% 3,9%

u AMB m Resta de Catalunya = Resta d'Espanya = Resta de la zona euro = Resta del mon

* Per calcular la mitjana s’han tingut en compte els 758 casos que han donat el percentatge per a cada zona.

SECTOR GRANDARIA FACTURACIO ANUAL AREA

TOTAL  |ndis- Cons-  Ser- : . " Fnsa 100mil- 500mil- 1mili6- Més de BCN Resta
. ., . Micro Petita Mitjana  Gran . . s - L . \
tria truccio veis 100mil  500mil  1mili6 5milions 5milions ciutat del'AMB

n=800 n=343 n=108 n=349 n=438 n=273 n=69 n=20 n=142 n=151 n=83 n=177 n=122 n=395 n=405

AMB 71,2 55,1 75,4 77,3 73,9 57,5 48,3 62,4 85,2 75,3 52,7 57,9 40,9 73,6 66,8
Resta de Catalunya 9,7 16,7 10,8 6,0 8,7 16,4 10,5 11,7 6,6 8,5 21,0 12,5 10,8 8,7 11,6
Resta d'Espanya 9,5 8,1 9,2 10,3 8,6 13,1 21,8 6,9 4.8 5,9 12,5 15,0 21,4 9,1 10,3
Resta de la zona euro 5,7 11,6 3.3 3.8 52 7,9 12,3 15,8 1,7 6,7 6,4 9,4 13,8 5,2 6,7
Resta del mon 3,9 8,6 1,3 2,7 3,6 51 7,2 3,3 1,8 3,6 7,4 5.2 13,1 35 4.7
IMPORTACIONS 9,6 20,2 4,6 6,4 8,8 13,0 19,5 19,0 34 10,3 13,9 14,5 26,9 8,7 11,4
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LES COMPRES

QUATRE DE CADA DEU EMPRESES DE L’AMB TENEN L’AREA METROPOLITANA
COM A UNIC MERCAT ON FER LES COMPRES

DURANT L’ULTIM ANY, QUIN PERCENTATGE DE LES SEVES COMPRES
S’HA PORTAT A TERME A CADASCUNA DE LES SEGUENTS ZONES?

AMB
Mitjana: 63,8
71,2%
42,7
19,1
12,8 80 11,2 11,4
57 52 ) 3,0
0% 1%- 21%- 41% 61% 81%- 100% NS/ 0% 1%-
20% 40% -60% -80% 99% NC 20%
Resta de la
79,7 ZOna euro
9,6
26 16 20 11 0,4 3,0
0% 1%- 21%- 41% 61% 81%- 100% NS/
20% 40% -60% -80% 99% NC
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Resta de Resta
Catalunya d’Espanya
Mitjana: 63.7 Mitjana:
9,7% 9,5%
19,3
6.3 4,5 09 09 1,4 3,0 6.0 4,5 1,8 1,2 0,4 3,0
21%- 41% 61% 81%- 100% NS/ 0% 1%- 21%- 41% 61% 81%- 100% NS/
40% -60% -80% 99% NC 20% 40% -60% -80% 99% NC
84,8 Resta
del mén
Mitjana:
3,9%
7,0
21 09 04 09 07 30
0% 1%- 21%- 41% 61% 81%- 100% NS/
20% 40% -60% -80% 99% NC
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LES COMPRES

MADRID ES TAMBE LA COMUNITAT ESPANYOLA
ON MES EMPRESES DE L’AMB COMPREN

ORIGEN DE LES COMPRES

’ On comprade la On compra de la

Compren resta de Catalunya? resta d’Espanya?
alarestade
Catalunya Resta de 'RMB 38,8 Madrid 56,3
(n=325) Comarques Gironines Com. Valenciana 32,1
Comarques Centrals Pais Vasc 16,1
Camp de Tarragona Andalusia 11,8
Ambit de Ponent Arag6 10,1
Terres de I'Ebre Galicia 8,3
Prov. de Tarragona CastellaiLled 4,5
Prov. de Barcelona Cantabria 4.0
Prov. de Lleida Navarra 2,8

Tota Catalunya Castella - la Manxa 25

NS/NC Balears 2,7
Mdrcia 2,5

La Rioja 2,4

AstUries 1,4

Canaries | 1,1
Extremadura 0,8
Ceuta / Melilla | 0,6
Tota Espanya 3,5
NS/NC 6,3
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Compren

alaresta

d’Espanya
(n=326)
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LES COMPRES

ALEMANYA DINS DE LA ZONA EURO | EL REGNE UNIT FORA D’ELLA
SON ELS PAISOS ON MES EMPRESES DE L’AMB COMPREN

ORIGEN DE LES COMPRES

On comprade la

On comprade la
resta del mén?

restade lazonaeuro?

Alemanya 53,3 Regne Unit 38,6
Italia 37,1 USA 27,6
Franca 33,6 Xina 21,0
Belgica 10,6 Polonia 9,0
Paisos Baixos 7,5 Suissa 7,4
Portugal 6,0 Méxic 5,8
Irlanda 5,2 india 4,6
Austria 2,9 Republica Txeca 4.4
Eslovaquia 1,4 Dinamarca 4,1
Finlandia | 0,6 Romania 3,6
Grecia | 0,1 Turquia 3,4
Tota la zona euro 2,5 Bulgaria 29
NS/NC 2,7 Egipte 2,9
Colombia 2,6
Corea del Sud 2,3
Algeria 1,8
Bolivia 1,7
Altres 15,6
NS/NC 4.8
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LES COMPRES

EL MATERIAL D’OFICINA | ELS SERVEIS FINANCERS SON LES COMPRES
QUE MES ES FAN A L’AMB. LES MATERIES PRIMERES, LES QUE MENYS

MES CONCRETAMENT, DURANT L’ULTIM ANY Percentatge que
ON HA COMPRAT PRINCIPALMENT ;:t)tn:%[en a ’AMB del
y otal d’empreses que
CADASCUNA DE LES SEGUENTS PARTIDES? fan compres en
0.4 0.2 aquesta partida.
Material I
d'oficina 89,3 4,3 ! 0,9 91,1

0,

Serveis <Ri| 8.9 0,8 92,0
0,2

financers

Serveis de

personal 2,

1,7 88,8
(

Serveis de

distribuci6 1,2 86,7

0,
4,0 27,0
0,2

. 5’8 l 0’8 68,9
8

m AMB = Resta de Catalunya Resta d'Espanya = Resta de lazonaeuro  Restadel mén mNoen compra = NS/NC

Materies
primeres o
materials
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LES COMPRES

LA GRAN MAJORIA DE LES EMPRESES COMPRA EL MATERIAL D’OFICINA A L’AMB
A TOTS ELS SEGMENTS ANALITZATS

MES CONCRETAMENT, DURANT L’ULTIM ANY ON HA COMPRAT PRINCIPALMENT
CADASCUNA DE LES SEGUENTS PARTIDES?

MATERIAL D’OFICINA

SECTOR GRANDARIA

TOTAL  |ndus- Cons-  Ser-
tria truccio veis

n=800 n=343 n=108 n=349 n=438 n=273 n=69 n=20

Micro Petita Mitjana  Gran

AMB 89,3 85,0 94,5 894 89,9 85,2 90,8 80,3
Resta de Catalunya 29 5,2 0,6 2,6 24 6,0 24 114
Resta d'Espanya 4,3 6,0 1,3 45 3,9 59 58 8,3
Resta de la zona euro 0,4 0,8 0,5
Resta del mén 0,2 04 0,3
No en compra 2,0 1,8 2,4 2,0 2,3 0,7 1,0
No sap 0,9 2,0 1,2 0,3 0,8 2,2

FACTURACIO ANUAL AREA

TOTAL  Fnsa 100mil- 500mil- 1mili6- Més de BCN  Resta
100mil  500mil  1mili6 5milions 5milions ciutat del'AMB

n=800 n=142 n=151 n=83 n=177 n=122 n=395 n=405

AMB 89,3 91,9 92,0 84,7 87,6 91,3 91,3 85,6
Resta de Catalunya 29 1,9 2,3 4,2 2,2 2,6 15 54
Resta d'Espanya 43 1,7 3,7 5,7 8,1 6,2 3,8 51
Resta de la zona euro 0,4 1,7 0,7

Resta del mén 0,2 0,8 0,3

No en compra 2,0 2,8 1,2 2,0 1,9 15 3,0
No sap 0,9 34 0,2 0,9 0,9
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LES COMPRES

LES EMPRESES QUE ADQUIREIXEN ELS SERVEIS FINANCERS A L’AMB TAMBE SON
AMPLIA MAJORIA A TOTS ELS SEGMENTS ANALITZATS

MES CONCRETAMENT, DURANT L’ULTIM ANY ON HA COMPRAT PRINCIPALMENT
CADASCUNA DE LES SEGUENTS PARTIDES?

SERVEIS FINANCERS

SECTOR GRANDARIA

TOTAL  |ndus- Cons-  Ser-
tria truccio veis

n=800 n=343 n=108 n=349 n=438 n=273 n=69 n=20

Micro Petita Mitjana  Gran

AMB 83,8 82,7 91,2 81,7 84,1 83,3 78,1 85,9
Resta de Catalunya 25 4,6 14 1,9 2,0 5,6 24 1,7
Resta d'Espanya 3,3 3,7 3,4 3,1 2,6 4.4 15,4 4.8
Resta de la zona euro 0,5 1,3 0,3 0,4 14

Resta del mén 0,2 0,3 0,2

No en compra 8,9 5,9 3,6 12,3 10,0 3,6 4,2 51
No sap 0,8 1,8 0,4 0,4 0,6 17 25

FACTURACIO ANUAL AREA

TOTAL  Fnsa 100mil- 500mil- 1mili6- Més de BCN  Resta
100mil  500mil  1mili6 5milions 5milions ciutat del'AMB

n=800 n=142 n=151 n=83 n=177 n=122 n=395 n=405

AMB 83,8 82,7 914 80,7 80,9 72,4 83,8 83,9
Resta de Catalunya 25 0,6 17 7.8 39 17 1,6 4,2
Resta d'Espanya 3,3 1,7 0,3 3,9 7,6 17,2 3,7 2,6
Resta de la zona euro 0,5 0,6 0,9 0,7 3,2 0,3 0,9
Resta del mén 0,2 31 0,5
No en compra 8,9 14,3 6,5 4.7 59 1,7 10,3 6,6
No sap 0,8 0,1 2,1 1,0 0,7 0,4 1,3
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LES COMPRES

LES EMPRESES DE MES GRANDARIA | FACTURACIO SON LES QUE MES REQUEREIXEN
SERVEIS DE PERSONAL | ELS ADQUIREIXEN MAJORITARIAMENT A L’AMB

MES CONCRETAMENT, DURANT L’ULTIM ANY ON HA COMPRAT PRINCIPALMENT
CADASCUNA DE LES SEGUENTS PARTIDES?

SERVEIS DE PERSONAL

SECTOR GRANDARIA

TOTAL  |ndus- Cons-  Ser-
tria truccio veis

n=800 n=343 n=108 n=349 n=438 n=273 n=69 n=20

Micro Petita Mitjana  Gran

AMB 66,8 66,0 79,3 62,7 64,1 79,9 84,1 76,8
Resta de Catalunya 3,7 6,1 2,1 3,1 3,1 7,7 2,7 9,7
Resta d'Espanya 2,3 3,0 1,2 2,4 2,1 3,4 3,3 9,3
Resta de la zona euro 0,7 0,8 0,9 0,8 0,7

Resta del mén

No en compra 24,8 20,3 17,3 29,7 28,2 7,7 6,5 2,5
No sap 1,7 3,8 0,1 1,2 1,8 0,6 3,5 1,7

FACTURACIO ANUAL AREA

TOTAL  Fnsa 100mil- 500mil- 1mili6- Més de BCN  Resta
100mil  500mil  1mili6 5milions 5milions ciutat del'AMB

n=800 n=142 n=151 n=83 n=177 n=122 n=395 n=405

AMB 66,8 47,8 77,7 68,1 77,9 76,5 64,0 71,8
Resta de Catalunya 3,7 2,3 0,5 13,0 4,7 52 34 4,3
Resta d'Espanya 2,3 0,8 1,2 0,2 4,0 13,5 2,1 2,7
Resta de la zona euro 0,7 0,8 11 1,7 1,1

Resta del mén

No en compra 248 48,2 17,9 12,7 111 2,8 27,3 20,2
No sap 1,7 1,6 59 0,6 1,9 2,0 0,9
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LES COMPRES

LES EMPRESES QUE MES REQUEREIXEN SERVEIS DE DISTRIBUCIO SON LES
INDUSTRIALS | MAJORITARIAMENT ELS COMPREN A L’AMB

MES CONCRETAMENT, DURANT L’ULTIM ANY ON HA COMPRAT PRINCIPALMENT
CADASCUNA DE LES SEGUENTS PARTIDES?

SERVEIS DE DISTRIBUCIO

SECTOR GRANDARIA

TOTAL  |ndus- Cons-  Ser-
tria truccio veis

n=800 n=343 n=108 n=349 n=438 n=273 n=69 n=20

Micro Petita Mitjana  Gran

AMB 63,3 77,4 68,7 54,5 62,6 66,2 69,7 65,6
Resta de Catalunya 3,9 5,3 2,9 3,6 3,1 7,3 9,0 12,0
Resta d'Espanya 4,0 4,1 1,3 49 3,6 47 10,3 13,5
Resta de la zona euro 0,4 1,2 0,1 0,3 0,4 34

Resta del mén 0,2 0,9 0,3 0,2

No en compra 27,0 9,8 25,8 35,7 29,0 19,5 7,6 6,5
NS/NC 1,2 14 1,2 1,2 1,2 1,8 2,4

FACTURACIO ANUAL AREA

TOTAL  Fnsa 100mil- 500mil- 1mili6- Més de BCN  Resta
100mil  500mil  1mili6 5milions 5milions ciutat del'AMB

n=800 n=142 n=151 n=83 n=177 n=122 n=395 n=405

AMB 63,3 57,4 70,9 65,1 72,1 59,3 62,5 64,7
Resta de Catalunya 39 3.8 13 12,4 35 5,7 32 51
Resta d'Espanya 4,0 1,7 3,2 2,0 48 16,8 4,0 4,0
Resta de la zona euro 0,4 1,8 2,2 0,3 0,4
Resta del mén 0,2 2,1 0,2 0,3 0,1
No en compra 27,0 37,1 22,6 18,4 15,4 13,8 28,1 25,0
NS/NC 1,2 2,0 2,2 2,2 1,6 0,7
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LES COMPRES

LA MEITAT DE LES INDUSTRIES, QUE SON LES QUE MES REQUEREIXEN
MATERIES PRIMERES, LES ADQUIREIXEN A L’AMB | L'ALTRA MEITAT FORA

MES CONCRETAMENT, DURANT L’ULTIM ANY ON HA COMPRAT PRINCIPALMENT
CADASCUNA DE LES SEGUENTS PARTIDES?

MATERIES PRIMERES O MATERIALS

SECTOR GRANDARIA

TOTAL  |ndus- Cons-  Ser-
tria truccio veis

n=800 n=343 n=108 n=349 n=438 n=273 n=69 n=20

Micro Petita Mitjana  Gran

AMB 47,9 50,6 70,2 38,7 48,4 457 47,3 27,1
Resta de Catalunya 7,8 18,0 75 29 7,2 11,6 8,1

Resta d'Espanya 5.8 6,7 8,6 4,3 51 9,2 10,3 6,6
Resta de la zona euro 54 125 3,6 2,6 4,7 8,6 10,0 75
Resta del mén 1,8 5,8 0,7 0,3 1,2 4.4 7,3 2,3
No en compra 30,5 5,1 9,3 50,4 32,8 18,4 14,0 56,5
NS/NC 0,8 1,3 0,8 0,6 2,1 3,0

FACTURACIO ANUAL AREA

TOTAL  Fnsa 100mil- 500mil- 1mili6- Més de BCN  Resta
100mil  500mil  1mili6 5milions 5milions ciutat del'AMB

n=800 n=142 n=151 n=83 n=177 n=122 n=395 n=405

AMB 47,9 51,0 49,5 47,0 42,6 30,7 51,2 41,9
Resta de Catalunya 7,8 5,4 5,2 19,2 11,4 5,4 6,7 9,7
Resta d'Espanya 5,8 18 4,2 8,7 79 17,3 4,6 8,0
Resta de la zona euro 54 1,9 7,3 57 7,2 12,4 5,6 50
Resta del mén 1,8 0,7 4,1 4.4 9,2 1,7 2,2
No en compra 30,5 39,9 32,3 14,6 25,0 245 29,2 329
NS/NC 0,8 0,8 0,6 14 0,5 1,0 0,3
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LES EXPECTATIVES

LA MEITAT DE LES EMPRESES DE L’AMB CREUEN QUE J
LA SEVA ACTIVITAT GLOBAL CREIXERA DE CARA AL 2016

Hi ha més empreses que
esperen veure créixer

DE CARA AL 2016, VOSTE CREU QUE ELS SEGUENTS ELEMENTS que no pas disminuir tant
A LA SEVA EMPRESA AUGMENTARAN,  Tactivitat global de
ES MANTINDRAN IGUAL O DISMINUIRAN? 'empresa com els altres

tres items suggerits.

L'activitat global
de I'empresa

La inversi6 de
I'empresa

La plantilla de
I'empresa

Les
exportacions
de I'empresa

mAugmentara = Es mantindraigual = Disminuira NS/NC
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LES EXPECTATIVES

LES EMPRESES INDUSTRIALS SON LES QUE MES PREVEUEN
AUGMENTAR LES EXPORTACIONS DE CARA A 2016

DE CARA AL 2016, VOSTE CREU QUE ELS SEGUENTS ELEMENTS
A LA SEVA EMPRESA AUGMENTARAN,
ES MANTINDRAN IGUAL O DISMINUIRAN?

SECTOR GRANDARIA
TOTAL fise 3 ;
Indys Con; , Se_r Micro Petita Mitjana  Gran
tria truccio vels

n=800 n=343 n=108 n=349 n=438 n=273 n=69 n=20
Augmentara 48,2 453 50,0 49,0 459 61,1 57,5 50,5
k/IATiTT" Es mantindra igual 39,6 43,6 36,0 39,0 41,1 304 36,7 38,2
GLOBAL Disminuira 6,8 6,0 4.2 8,2 7.3 49 1,7 11,3

No sap 53 51 97 39 5,7 3,6 4,2
Augmentara 25,0 28,3 255 23,3 234 36,0 244 34,1
LA Es mantindra igual 66,7 63,1 69,0 67,7 68,9 52,3 70,1 427
INVERSIO  pisminuira 54 5.9 1.8 6.4 5.2 6,8 2,8 21,0
NS/NC 2.8 2,6 37 2,6 2,5 49 2,7 23
Augmentara 225 18,0 25,6 23,6 20,2 348 334 425
PI'_'AAN Es mantindraigual 71,2 754 671 706 736 591 596 365
TILLA Disminuira 43 45 3,0 4.7 43 4.4 37 18,5
NS/NC 2,0 21 43 1,1 2,0 1,7 33 25
Augmentara 15,4 28,3 34 135 12,7 28,9 30,8 27,6
E;FESR Es mantindra igual 78,6 64,9 93,7 79,8 81,4 64,2 64,4 67,6
TACIONS Disminuira 1,9 1,1 1,2 2,6 1,8 2,5 2,3 25
No sap 4.1 5,7 1,7 4.2 4.1 4.4 2,5 2,3
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LES EXPECTATIVES

LES EMPRESES QUE FACTUREN MES D’UN MILIO D’EUROS SON LES QUE MES PREVEUEN
AUGMENTAR LA INVERSIO, LA PLANTILLA | LES EXPORTACIONS DE CARA A 2016

DE CARA AL 2016, VOSTE CREU QUE ELS SEGUENTS ELEMENTS
A LA SEVA EMPRESA AUGMENTARAN,
ES MANTINDRAN IGUAL O DISMINUIRAN?

FACTURACIO ANUAL AREA

TOTAL Fnsa 100mil- 500mil- 1mili6- Més de BCN Resta

100mil 500mil 1mili6 5milions 5milions ciutat del'AMB

n=800 n=142 n=151 n=83 n=177 n=122 n=395 n=405
Augmentara 48,2 42,7 49,1 50,2 60,8 46,0 47,1 50,3
LV|ATiTTI_ Es mantindra igual 39,6 40,3 423 34,8 324 43,0 40,3 38,3
GLOBAL Disminuira 6,8 8,3 54 9,8 6,2 8,3 6,7 7.0
No sap 53 8,7 33 52 0,6 2,7 5.9 43
Augmentara 25,0 22,2 26,3 27,0 37,8 29,1 24,7 25,8
LA Es mantindra igual 66,7 68,3 68,1 66,8 54,1 63,8 68,2 64,1
INVERSIO  pisminuira 5,4 5,3 4.8 3,0 7,0 6,7 45 6,9
NS/NC 2,8 4,2 0,9 3.2 11 0,4 2,6 33
Augmentara 225 16,7 24,4 23,5 25,9 27,1 24,7 18,5
PI'_'AAN Es mantindraigual 71,2 762 699 711 690 660 698 737
TILLA Disminuira 43 4,0 32 42 3,3 6,8 35 5.9
NS/NC 2,0 3,0 25 1,2 1,9 0,2 2,0 1,9
Augmentara 15,4 55 13,6 23,5 30,4 27,3 14,0 18,0
E;FESR Es mantindra igual 78,6 91,1 81,2 68,5 64,7 60,6 79,1 77,7
TACIONS Disminuira 1,9 3.2 2,0 2,7 5,0 2,1 1,6
No sap 4.1 34 2,0 59 2.2 7.1 48 2,7
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LES EXPECTATIVES

LA SIMPLIFICACIO DELS TRAMITS ADMINISTRATIUS ES EL QUE MES DEMANEN LES
EMPRESES PER GUANYAR COMPETITIVITAT

DE LES SEGUENTS MILLORES QUE ES PODRIEN PRODUIR EN EL SEU ENTORN,
QUINA CREU QUE LI APORTARIA UN MAJOR GUANY DE COMPETITIVITAT A LA SEVA EMPRESA?

-Suggerida-

Simplificacié de tramits

administratius 36,2

Telecomunicacions

Energia

Quan es té en compte el valor
generat, 'element més citat
és I'energia (28,2%), per
davant de la simplificacio dels
tramits administratius (20,6%)
i les telecomunicacions
(17,2%).

Ajudes per a reciclatge
i/lo formacio

Accessos a grans
infraestructures i
mitjans de transport

Altres*

NS/NC

*Un 0,2% cita l'aigua, que ha estat una de les opcions suggerides. La
resta esmenta altres elements de forma espontania, com els costos
(2,7%), I'estabilitat politica i economica (1,0%) i altres coses (2,0%).
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LES EXPECTATIVES

LES EMPRESES MITJANES | GRANS CITEN L’'ENERGIA EN PRIMER LLOC I LES
INDUSTRIALS L’ESMENTEN GAIREBE TANT COM LA SIMPLIFICACIO ADMINISTRATIVA

DE LES SEGUENTS MILLORES QUE ES PODRIEN PRODUIR EN EL SEU ENTORN,
QUINA CREU QUE LI APORTARIA UN MAJOR GUANY DE COMPETITIVITAT A LA SEVA EMPRESA?

-Suggerida-

SECTOR GRANDARIA

TOTAL Indds-  Cons- Ser-
tria truccio veis

n=800 n=343 n=108 n=349 n=438 n=273 n=69 n=20

Micro Petita Mitjana  Gran

Simplificacio de tramits administratius 36,2 26,7 33,8 417 37,9 30,1 19,2 15,8
Telecomunicacions 17,9 13,9 8,1 23,3 17,5 21,9 12,8 18,0
Energia 12,7 25,8 12,0 6,7 11,3 17,7 26,7 40,9
Ajudes per areciclatge i/o formacio 10,2 10,0 15,9 8,3 10,3 9,1 13,9 51
Acc. a grans infraestr. i mitjans de transp. 79 7,6 6,9 8,4 7,2 10,4 16,6 8,3
Altres 59 4,2 15,6 3,3 6,4 34 53 2,3
NS/NC 9,2 11,9 7,6 8,4 9,5 7.4 54 9,7
FACTURACIO ANUAL AREA

TOTAL  Fnsa 100mil- 500mil- 1mili6- Més de BCN Resta
100mil  500mil 1mili6 5milions 5milions ciutat de l'AMB

n=800 n=142 n=151 n=83 n=177 n=122 n=395 n=405

Simplificacio de tramits administratius 36,2 34,9 41,6 35,6 26,5 247 374 34,1
Telecomunicacions 17,9 18,4 19,2 18,5 23,2 13,7 20,2 13,7
Energia 12,7 14,1 8,2 19,3 16,2 23,9 10,2 17,4
Ajudes per areciclatge i/o formacio 10,2 12,0 9,0 6,0 15,6 12,9 10,3 10,2
Acc. a grans infraestr. i mitjans de transp. 79 4.6 9,8 6,3 8,3 16,7 6,2 11,0
Altres 59 8,5 57 55 3,8 3,1 6,4 5,0
NS/NC 9,2 7,4 6,6 8,8 6,3 5,2 9,3 8,7
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CONCLUSIONS

» Nou de cada deu empreses de I’'area metropolitana de Barcelona venen els seus productes i/o serveis en
agquest mateix territori i gairebé tres de cada deu tenen els municipis metropolitans com a Unic mercat. En canvi,
una quarta part de les empreses metropolitanes exporta a I'estranger.

» Aixi, de mitjana, practicament dos tercos de les vendes de les empreses metropolitanes tenen com a
desti la propia AMB. En canvi, un 15,1% es ven a la resta de Catalunya, un 13,1% a la resta d’Espanya, un
4,0% a la resta de la zona euro i un 3,9% a altres paisos estrangers.

» Les que més concentren les seves vendes als municipis metropolitans sén les que es dediquen a la
construccio, les microempreses i les que facturen menys de mig mili6 d’euros. De fet, a mesura que
augmenta la facturacié del negoci, es redueix el pes de 'AMB en les vendes de I'empresa i creix el de la
resta de I'Estat i 'estranger.

» Un terc de les empreses metropolitanes assegura que les seves vendes han millorat en I’altim any, mentre
gue una quarta part diu el contrari.

» Entre les empreses petites, mitjanes i grans i les que facturen més de mig milid6 d’euros, les que fan un
balan¢ positiu de les vendes del darrer any superen ampliament les que el fan negatiu. En canvi, les
microempreses i les que facturen fins a cent mil euros son les que més diuen haver vist disminuir les seves
vendes en els darrers dotze mesos.

» Pel que fa a les vendes a I’area metropolitana, tres de cada deu empreses diuen que han augmentat
en el darrer any mentre gque una gquarta part assegura que han disminuit. A les altres arees
geografiques analitzades les proporcions son similars, de manera que a totes elles hi ha més empreses que
fan un balang positiu que no pas negatiu de les vendes de l'ultim any.
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CONCLUSIONS

> Pel que fa a les compres, nou de cada deu empreses de ’AMB adquireixen productes i/o serveis a I’area
metropolitana de Barcelona i quatre de cada deu compren tot el que requereixen en aquesta zona. En canvi,
una de cada cinc empreses metropolitanes importa productes i/o serveis de I'estranger.

» De mitjana, el 71,2% de les compres de les empreses de ’AMB es porten a terme als municipis
metropolitans. En canvi, un 9,7% s’adquireix a la resta de Catalunya, un 9,5% a la resta de I'Estat, un 5,7%
a la resta de la zona euro i un 3,9% a altres paisos estrangers.

» Per sectors d’activitat, les empreses industrials sén les que més adquireixen productes i/o0 serveis fora de
'AMB. També s’observen diferencies rellevants per grandaria de 'empresa i nivell de facturacio, ja que les
meés petites concentren les seves compres als municipis metropolitans, mentre que la resta porta a terme
bona part de les seves compres fora de 'AMB.

» Per partides, nou de cada deu empreses que compren material d’oficina ho fan principalment a 'AMB. Igual
passa amb els serveis financers, els de personal i els de distribucié. En canvi, en el cas de les matéries
primeres, el percentatge queda per sota del 70%, ja que bona part les adquireix principalment fora de I'area
metropolitana, sobretot en el cas de les empreses industrials.

» De cara a 2016, gairebé la meitat de les empreses metropolitanes creu que la seva activitat global
augmentara, mentre que només un 6,8% diu el contrari. Una quarta part preveu augmentar la inversié, una de
cada cinc la plantilla i un 15,4% les exportacions.

» En general, a mesura que augmenta la facturacié de 'empresa creix el seu optimisme sobre el negoci de
cara a I'any 2016.
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