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1.A.1 Marca AMB

Aquesta és la marca de ’AMB. Esta
composada per un simbol que neix
de I’evolucio de la imatge anterior i

pel logotip de AMB.

A AMB

S
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1.A.1.1 Construccié de la marca

En aquest esquema es mostra la
relacié entre els diferents elements
que componen la marca de ’AMB.

Y’ =Y - correccid épﬁ\ta/\
Y

Aquestes proporcions no es poden En cap cas es poden separar
alterar sota cap mena de concepte, els elements per utilitzar-los
excepte en les aplicacions que esti- individualment.

guin normativitzades en el manual.

FS Joey (Bold)
Color Pantone 425 C

IX':X/S

}—" [ X +X/2

2X

(6]
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1.A.1.2 Tipografia de la marca

La tipografia oficial de la marca és
la FS Joey en les seves diferents
versions. A continuacié es mostra
un exemple de la familia tipografica.

FS Joey

Tipografia
corporativa

CREATIVA
SOCIAL

emocional
Innovadora

FS Joey Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
(0123456789.,;;€?))

FS Joey Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
(0123456789.,;;€?)

FS Joey Bold
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
(0123456789.,:;€?!)

FS Joey Heavy
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
(0123456789.,:,€?!)

o
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1.A.1.3 Colors corporatius

Aquests son els colors corpora-
tius principals de ’AMB i les seves
referencies en quadricromia, RGB,
HTML i RAL.

Pantone 485C

CMYK 0-95-100-0
RGB 228-35-19
HTML #E42313
RAL 3020

Pantone 425C

CMYK 0-0-0-80

RGB 88-88-90
HTML #58585A
RAL 7043

~
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1.A.1.4 Versi6 en positiu i negatiu

Sempre que sigui possible s’aplicara  Aqui es mostra la marca institucional
el logotip en la seva versio6 a color en la seva versié a color en positiu i
en positiu. Sobre fons negre o molt en negatiu.

fosc s’aplicara la versié en negatiu.

A AMB

* Representacié de fons, no interpretar com a possibilitat d’emmarcar la marca.

©
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1.A.1.5 Versi6 sobre fons de color o imatge

En aquests exemples es mostra Sempre que el color de fons sigui un
la versi6 de la marca a una tinta color clar s’aplicara en color negre;
quan no es pugui fer servir en el en cas contrari s’aplicara en blanc,
color corporatiu. perd mai en color.

A AMB

A AMB

* Representacié de fons, no interpretar com a possibilitat d’emmarcar la marca.

ol
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1.A.1.6 Area de seguretat

Per evitar interferéncies amb altres una area de seguretat respecte
elements, que puguin afectar la a la marca de ’'AMB equivalent a
identitat i visibilitat de la marca, es I’'amplada de la meitat del simbol.

mantindra sempre, i en tots els casos,

1/2 X 1/2 X
F— ——
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1.A.1.7 Mida minima

La mida minima a la qual pot ser
reproduida la marca AMB és a
4 mm d’al¢cada.

4mm | 4> AMB
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1.A.1.8 Aplicacions incorrectes

La marca té unes mides i proporcions  En cap cas es faran modificacions
relatives determinades pels criteris de  d’aquestes mides ni s’aplicaran de
composicid, jerarquia i funcionalitat. ~ forma incorrecta.

Aplicacio incorrecta del color Aplicacio incorrecta sobre fons de color

i
i

Deformaci6 de la marca Us incorrecte de la tipografia

i
i

Aplicacié amb una resoluci6 incorrecta Us incorrecte de les proporcions i disposicio

¢ A

i
?

Aplicacid incorrecta sobre fons d’imatge Afegir elements drafics addicionals

/g/
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Aplicacio incorrecta del simbol Aplicacio incorrecta del simbol - marca d’aigua

lectus vulputate quis. Cras non turpis
venenatis eleifend at auctor lectus.

lectus vulputate quj s non turpis U
venenatis eleifen or lectus.

Deformaci6 del simbol Us incorrecte del simbol - proporcions i disposicio

M

Aplicacio amb una resolucio incorrecta Us incorrecte dels colors

A

Aplicacié amb una resolucio incorrecta

—=

¢
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1.A.2 Marca institucional

Aquesta és la versié de la marca insti-
tucional, acompanyada del descriptor
“Area Metropolitana de Barcelona”.

~

Area Metropolitana
de Barcelona

A AMB
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1.A.2.1 Construccié de la marca institucional

En aquest esquema es mostra la Aquestes proporcions no es poden
relacié entre els diferents elements alterar sota cap mena de concepte,
que componen la marca institucional  excepte en les aplicacions que esti-
de 'AMB. guin normativitzades en el manual.
FS Joey (Bold) FS Joey (Regular)

Color Pantone 425 C Color Pantone 425 C

~

""""" = Area Metropolitana

,,,,,, # = Jde Barcelona

X/4 X/4
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1.A.2.2 Tipografia de la marca

La tipografia oficial de la marca és
la FS Joey en les seves diferents
versions. A continuacié es mostra
un exemple de la familia tipografica.

FS Joey

Tipografia
corporativa

CREATIVA
SOCIAL

emocional
Innovadora

FS Joey Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
(0123456789.,;;€?))

FS Joey Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
(0123456789.,;;€?)

FS Joey Bold
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
(0123456789.,:;€?!)

FS Joey Heavy
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
(0123456789.,:,€?!)
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1.A.2.3 Colors corporatius

Aquests son els colors corpora-
tius principals de ’AMB i les seves
referencies en quadricromia, RGB,
HTML i RAL.

Area Metropolitana
de Barcelona

A AMB

Pantone 485C

CMYK 0-95-100-0

Pantone 425C

CMYK 0-0-0-80

RGB 228-35-19
HTML #E42313
RAL 3020

RGB 88-88-90
HTML #58585A
RAL 7043
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1.A.2.4 Versié en positiu i negatiu

Sempre que sigui possible s’aplicara  Aqui es mostra la marca institucional
el logotip en la seva versio6 a color en la seva versié a color en positiu i
en positiu. Sobre fons negre o molt en negatiu.

fosc s’aplicara la versié en negatiu.

A AMB = Area Metropolitana
= de Barcelona

AM B Area Metropolitana
de Barcelona

* Representacié de fons, no interpretar com a possibilitat d’emmarcar la marca.
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1.A.2.5 Versi6 sobre fons de color o imatge

En aquests exemples es mostra Sempre que el color de fons sigui un
la versi6 de la marca a una tinta color clar s’aplicara en color negre;
quan no es pugui fer servir en el en cas contrari s’aplicara en blanc,
color corporatiu. perd mai en color.

Area Metropolitana

de Barcelona

A AMB = Area Metropolitana
¢ = de Barcelona

.

Area Metropolitana
>0

B e Bar;elona

. i
. s

* Representacié de fons, no interpretar com a possibilitat d’emmarcar la marca.
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1.A.2.6 Area de seguretat

Per evitar interferéncies amb altres una area de seguretat respecte
elements, que puguin afectar la a la marca de ’'AMB equivalent a
identitat i visibilitat de la marca, es I’'amplada de la meitat del simbol.

mantindra sempre, i en tots els casos,

172X 1/2X

1/2 X

Area Metropolitana
de Barcelona |

1/2 X
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1.A.2.7 Mida minima

La mida minima a la qual pot ser
reproduida la marca institucional
és a 6 mm d’algada, per garantir la
llegibilitat del descriptor.

smm 4N AMB

% Area Metropolitana
= de Barcelona
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1.A.2.8 Aplicacions incorrectes

La marca té unes mides i proporcions
relatives determinades pels criteris de
composicid, jerarquia i funcionalitat.

Aplicacio incorrecta del color

En cap cas es faran modificacions
d’aquestes mides ni s’aplicaran de
forma incorrecta.

Aplicacio incorrecta sobre fons de color

A = Area Metropolitana

Barcelona

Deformacio de la marca

Us incorrecte de la tipografia

Aplicaciéo amb una resoluci6 incorrecta

" Area Metropolitana
u
de Barcelona

Us incorrecte de les proporcions i disposicio

= Area Metropalitana
de Barcelona

L A ropolitana
. de Barcelo
Aplicacid incorrecta sobre fons d’imatge Afegir elements grafics addicionals

Area ‘Metropolitana A

Barcelona

~ ~.

-

= Area Metropolitana
e Barcelona
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1.A.2.9 Convivéncia amb altres marques

La marca AMB t¢é una intensa relaci6  Aquesta no pot quedar amagada o Per tant, totes les marques de
de convivéncia amb moltes altres subordinada a altres marques, siguin  serveis o d’operadors han d’anar
marques amb diferent taranna. quines siguin. acompanyades de la marca AMB en

una relacio d’igualtat.

Exemples de convivéncia amb altres marques d’institucions:

A Generalitat ¢ AMB

WV de Catalunya

Area Metropolitana
de Barcelona

Diputacié A * Area Metropolitana
@ Barcelona ¢ AMB = de Barcelona

Consell Comarcal A * Area Metropolitana
édn Baix Lliobregat ¢ AM B = de Barcelona
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1.A.2.10 Convivéncia amb marques d’Ajuntaments metropolitans

La marca AMB molt sovint conviu
amb marques d’Ajuntaments dels

municipis metropolitans.

Marca Institucional + Ajuntaments

A continuacié trobareu exemples
de convivéncia de marques, a on
es prioritza la visibilitat dels textos i
I’equilibri entre escuts.

Ajuntament de Badalona

>

AMB

Area Metropolitana
de.Barcelona

=225 Ajuntament de

Badia

>
>

<
o

del Vallés

Area Metropolitana
de.Barcelona

AJUNTAMENT DE

§ L) v N
\IW” BARBERA DEL VALLES
V4

4

>
<
o

Area Metropolitana
de Barcelona

P8 Ajuntament
A8 de Barcelona

>

>
<
o

Area Metropolitana
de Barcelona

__}

N
Ajuntament
o #/ de Begues
y4

04
>

<
o

Area Metropolitana
de Barcelona

v

éui> AJUNTAMENT
f
5 DE.CASTELLBISBAL

4

>
s
o

Area Metropolitana
de Barcelona

ﬁ Ajuntament
de Castelldefels

>

>
<
o

Area Metropolitana
de.Barcelona

......
—

Cerdanyola del Vallés

4

l’ Ajuntament de

>

>
C<
o

Area Metropolitana
de.Barcelona

FACTA NOW VERo:

=7
B Cervello

04
>

C<
o

Area Metropolitana
de.Barcelona




A AMB

Manual d’identitat corporativa

1.A Signes basics

“““ EIDRTAFMERTTILE R
nPanlIn.nm LLOBREGAT A AMB = Area Metropolitana
2 Py =.de Barcelona
—_—
Ajuntament de Area Metropolitana

o Comelladel ]nhrpgﬂt

>

>
o

de Barcelona

Ajuntament

S
X del Papiol

04
>

<
>

Area Metropolitana
de.Barcelona

Ajuntament del
@ Prat.de Llobregat

>

>
S
o

Area Metropolitana
de.Barcelona

g

AJUNTAMENT
DESPLUGUES

>

>
S
o

Area Metropolitana
de Barcelona

>
>

=
>

Area Metropolitana
de Barcelona

e Ajuntament
G de Gava

Ajuntament de L'Hospitalet

>

>
<
o

Area Metropolitana
de Barcelona

= .

'\x Ajuntament de A AMB = Area Metropolitana
<{, la Palma de Cervellé P = de Barcelona
‘&y .

Ajuntament A AMB = Area Metropolitana

2) de Molins de Rei Py = de Barcelona
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e
,.
l.

Ajuntament de
Montcada i Reixac

Area Metropolitana
de Barcelona

hE S

Ajuntament de Montgat

r
-

>

>

Area Metropolitana
de Barcelona

A

|||»(( Ajuntament

e_Palleja

>

>
s
o

Area Metropolitana
de Barcelona

P

Sy \N

gbo Ajuntament de Ripollet

N Y

<

>

>
s
o

Area Metropolitana
de Barcelona

Ajuntament
de Sant Adria de Besos

©

>

>
s
o

Area Metropolitana
de Barcelona

Ajuntament
A _Sant Andreu_de la_Barca _

O

>
>

s
o

Area Metropolitana
de Barcelona

AJUNTAMENT DE
SANT_BOI _DE | 1OBREGAT

>
>

s
o

Area Metropolitana
de Barcelona

Ajuntament de
Sant Climent de Llobregat_

&t O

>
>

s
o

Area Metropolitana
de Barcelona

AJUNTAMENT DE
SantCugat

>

>
s
o

Area Metropolitana
de Barcelona
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[N.0.0.772

— E— -

Jag\ Ajuntament de A AM B = Area Metropolitana
Sant Feliu de Llobregat Py »_de Barcelona

ety

Area Metropolitana
de Barcelona

AJUNTAMENT DE

SANT JOAN DESPI
Ajuntament de
Sant Just Desvern

04
>
s
v

Area Metropolitana
de.Barcelona

04
>
s
v

I"
W
AJUNTAMENT &9

N
\/

Area Metropolitana
de.Barcelona

Sant Viceng
dels Horts

iz
S

04
>
<
v

Area Metropolitana
de Barcelona

AJUNTAMENT DE SANTA
COLOMA DE CERVELLO

04
>
s
o

’ Ajuntament
de Santa Coloma
/ de Gramenet

Area Metropolitana
de Barcelona

£
D
>
[

Area Metropolitana
de Barcelona

04
>
s
o

Y 5]

Ajuntament de Tiana

Area Metropolitana
de Barcelona

l l Ajuntament de
i Torrelles de Llobregat

>
>
s
o

ixiky

AJUNTAMENT DE
VILADECANS

Area Metropolitana
de Barcelona

04
>
s
s
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1.A.3 Marca de comunicacio

Aquesta és la versié de comunicacio
de la marca, acompanyada del des-
criptor “Metropolis Barcelona”.

Metropolis
Barcelona

A AMB
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1.A.3.1 Construccié de la marca de comunicacié

En aquest esquema es mostra la Aquestes proporcions no es poden
relacié entre els diferents elements alterar sota cap mena de concepte,
que componen la marca de comuni-  excepte en les aplicacions que esti-
cacio de 'AMB. guin normativitzades en el manual.

FS Joey (Bold) FS Joey (Regular)
Color Pantone 425 C Color Pantone 425 C

- Barcelona

X/4 X/4
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1.A.3.2 Tipografia de la marca

La tipografia oficial de la marca és
la FS Joey en les seves diferents
versions. A continuacié es mostra
un exemple de la familia tipografica.

FS Joey

Tipografia
corporativa

CREATIVA
SOCIAL

emocional
Innovadora

FS Joey Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
(0123456789.,;;€?))

FS Joey Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
(0123456789.,;;€?)

FS Joey Bold
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
(0123456789.,:;€?!)

FS Joey Heavy
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
(0123456789.,:,€?!)
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1.A.3.3 Colors corporatius

Aquests son els colors corpora-
tius principals de ’AMB i les seves
referencies en quadricromia, RGB,
HTML i RAL.

Metropolis
Barcelona

A AMB

Pantone 485C

CMYK 0-95-100-0

Pantone 425C

CMYK 0-0-0-80

RGB 228-35-19
HTML #E42313
RAL 3020

RGB 88-88-90
HTML #58585A
RAL 7043
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1.A.3.4 Versi6 en positiu i negatiu

Sempre que sigui possible s’aplicara  Aqui es mostra la marca de comu-
el logotip en la seva versio6 a color nicacio en la seva versioé a color en
en positiu. Sobre fons negre o molt positiu i en negatiu.

fosc s’aplicara la versié en negatiu.

D AMB s

AM Metropolis
Barcelona

* Representacié de fons, no interpretar com a possibilitat d’emmarcar la marca.
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1.A.3.5 Versio sobre fons de color o imatge

En aquests exemples es mostra Sempre que el color de fons sigui un
la versi6 de la marca a una tinta color clar s’aplicara en color negre;
quan no es pugui fer servir en el en cas contrari s’aplicara en blanc,
color corporatiu. perd mai en color.

DN AMB i oo

D AMB i oo

MB > Metropolls
: Barcelona

* Representacié de fons, no interpretar com a possibilitat d’emmarcar la marca.
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1.A.3.6 Area de seguretat

Per evitar interferéncies amb altres una area de seguretat respecte
elements, que puguin afectar la a la marca de ’'AMB equivalent a
identitat i visibilitat de la marca, es I’'amplada de la meitat del simbol.

mantindra sempre, i en tots els casos,

12 X 1/2 X
— —

1/2 X

Metropolis
Barcelona

1/2 X
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1.A.3.7 Mida minima

La mida minima a la qual pot ser
reproduida la marca institucional
és a 6 mm d’algada, per garantir la
llegibilitat del descriptor.

6mm

/N AMB:

Metropolis
Barcelona
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1.A.3.8 Aplicacions incorrectes

La marca té unes mides i proporcions  En cap cas es faran modificacions
relatives determinades pels criteris de  d’aquestes mides ni s’aplicaran de
composicid, jerarquia i funcionalitat. ~ forma incorrecta.

Aplicacid incorrecta del color Aplicacio incorrecta sobre fons de color

s Metropolis
= Barcelona

Deformacio6 de la marca Us incorrecte de la tipografia

= Metropolis
n
Barcelona

s Metropolis

Aplicaciéo amb una resolucio incorrecta Us incorrecte de les proporcions i disposicio

Metrdpalis
Barcelona

Aplicacid incorrecta sobre fons d’imatge Afegir elements grafics addicionals
~r - T
= Metropolis A Metropolis
e_Barcelona PY Barcelona
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1.A.4 Ambits AMB

Versié de la marca AMB acompa-
nyada dels diferents ambits d’accio
i gestio.

N AMB: Territori

/N AMB : Habitatge

/N AMB ; Mobiljtat

/N AMB i Medi Ambient

/> AMB : Cooperacio
Internacional

/>N AMB : Desenvolupament
Social i Economic

/N AMB:: Planificacio
Estrategica

/N AMB Agéncia de
Transparencia
/N AMB i Agéncia de

Desenvolupament
Economic
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1.A.4.1 Construccié de la marca d’ambit AMB

En aquest esquema es mostra la re-
lacio entre els diferents elements que
componen la marca d’ambit AMB.

Aquestes proporcions no es poden
alterar sota cap mena de concepte,
excepte en les aplicacions que esti-
guin normativitzades en el manual.

FS Joey (Bold)
Color Pantone 425 C

FS Joey (Regular)
Color Pantone 425 C

X/4

Possibilitat de segona linia d’Ambit

Reduccio de mida en ambit de tres linies

>
o
-
0
Q)
Q
D

X/4

"Econdmic
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1.A.4.2 Tipografia de la marca

La tipografia oficial de la marca és
la FS Joey en les seves diferents
versions. A continuacié es mostra
un exemple de la familia tipografica.

FS Joey

Tipografia
corporativa

CREATIVA
SOCIAL

emocional
Innovadora

FS Joey Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
(0123456789.,;;€?))

FS Joey Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
(0123456789.,;;€?)

FS Joey Bold
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
(0123456789.,:;€?!)

FS Joey Heavy
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
(0123456789.,:,€?!)
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1.A.4.3 Colors corporatius

Aquests son els colors corpora-
tius principals de ’AMB i les seves
referencies en quadricromia, RGB,
HTML i RAL.

Utilitzarem com a exemple per aquest capitol la marca Mobilitat,

perd la resta d’ambits segueixen la mateixa normativa.

Pantone 485C

CMYK 0-95-100-0

Pantone 425C

CMYK 0-0-0-80

RGB 228-35-19
HTML #E42313
RAL 3020

RGB 88-88-90
HTML #58585A
RAL 7043
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1.A.4.4 Versi6 en positiu i negatiu

Sempre que sigui possible s’aplicara  Aqui es mostra la marca d’ambit
el logotip en la seva versio6 a color AMB en la seva versio a color en
en positiu. Sobre fons negre o molt positiu i en negatiu.

fosc s’aplicara la versié en negatiu.

Litat

\Yi[e

* Representacié de fons, no interpretar com a possibilitat d’emmarcar la marca.
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1.A.4.5 Versio sobre fons de color o imatge

En aquests exemples es mostra Sempre que el color de fons sigui un
la versi6 de la marca a una tinta color clar s’aplicara en color negre;
quan no es pugui fer servir en el en cas contrari s’aplicaran en blanc,
color corporatiu. perd mai en color.

/N AMB i Mobilitat

* Representacié de fons, no interpretar com a possibilitat d’emmarcar la marca.
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1.A.4.6 Area de seguretat

Per evitar interferéncies amb altres
elements, que puguin afectar la
identitat i visibilitat de la marca, es
mantindra sempre, i en tots els casos,

1/2 X
 E—

una area de seguretat respecte
a la marca de ’'AMB equivalent a

I’'amplada de la meitat del simbol.

1/2 X
A

O
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1.A.4.7 Mida minima

La mida minima a la qual pot ser
reproduida la marca d’ambit AMB és
a 4 mm d’algada.

4mm | 4» AMB i Mobilitat

4mm | 4™ AMB i Desenvolupament
Social i Economic
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1.A.4.8 Aplicacions incorrectes

La marca té unes mides i proporcions  En cap cas es faran modificacions
relatives determinades pels criteris de  d’aquestes mides ni s’aplicaran de
composicid, jerarquia i funcionalitat. ~ forma incorrecta.

Aplicacio incorrecta del color Aplicacio incorrecta sobre fons de color

N obilitat

Deformacio de la marca Us incorrecte de la tipografia

Mobilitat

Aplicaciéo amb una resoluci6 incorrecta Us incorrecte de les proporcions i disposicio

/A AMB: PWa

Aplicacio incorrecta sobre fons d’imatge Afegir elements grafics addicionals

~

L [ RRVilelellli®=1d | 4> AMB-{\V|obilitat
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1.A.4.9 Convivéncia amb altres marques

La marca AMB t¢é una intensa relaci6  Aquesta no pot quedar amagada o
subordinada a altres marques, siguin  serveis o d’operadors han d’anar

de convivéncia amb moltes altres

marques amb diferent taranna. quines siguin.

Exemples de convivéncia amb altres marques d’institucions:

Per tant totes les marques de

acompanyades de la marca AMB
amb una relaci6 igualitaria.

TN Generalitat de Catalunya
Departament de Territori
Y i Sostenibilitat

/N AMB : Territori

Diputacio Area de Desenvolupament
Barcelona Economic Local

#» AMB ;i Desenvolupament
Social i Economic

(1) grseor

A AMB : Agéncia de
¢ Desenvolupament
Economic
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1.A.5 Serveis AMB

Versi6 de la marca AMB acompanya-
da dels diferents serveis.

Serveis de Mobilitat

/> AMB : Bus Metropolita /> AMB: AerobUs
/> AMB: Nitbus /> AMB: Bicibox
/A AMB i Metro A AMB  Taxi
/> AMB: Funicular /> AMB i Tramvia Blau
/>N AMB : Telefeéric /> AMB i Barcelona
City Tour
/> AMB: Electrolineres
Serveis de Territori
/N AMB: Parcs /N AMB: Espais Fluvials
/> AMB; Platdes /> AMB i Laboratori
/> AMB : Rondes
Serveis de Medi Ambient
/N AMB: Residus /> AMB: Aidua
/> AMB: /> AMB: Salut Ambiental
4> AMB: Canvi Climatic

Serveis geneérics

A AMB S\ WiFi
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1.A.5.1 Construccié de la marca de servei AMB

En aquest esquema es mostra la re- Aquestes proporcions no es poden
lacio entre els diferents elements que  alterar sota cap mena de concepte,
componen la marca de servei AMB. excepte en les aplicacions que esti-

guin normativitzades en el manual.

FS Joey (Bold) FS Joey (Bold)
Color Pantone 425 C Color corporatiu secundari
assignat segons valors associats

X4 X4

15Y

Possibilitat de segona linia de Servei
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1.A.5.2 Tipografia de la marca

La tipografia oficial de la marca és
la FS Joey en les seves diferents
versions. A continuacié es mostra
un exemple de la familia tipografica.

FS Joey

Tipografia
corporativa

CREATIVA
SOCIAL

emocional
Innovadora

FS Joey Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
(0123456789.,;;€?))

FS Joey Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
(0123456789.,;;€?)

FS Joey Bold
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
(0123456789.,:;€?!)

FS Joey Heavy
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
(0123456789.,:,€?!)
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1.A.5.3 Colors corporatius

Aquests son els colors corpora-
tius principals de ’AMB i les seves
referencies en quadricromia, RGB,
HTML i RAL.

Colors principals

Pantone 485C

CMYK

RGB
HTML
RAL

#E42313
3020

Colors secundaris

Per transmetre la globalitat de ser-
veis que ofereix ’AMB es defineix
una gamma de colors, amb uns
valors associats a cadascun d’ells.

Accid, coratge, vitalitat, forca.

Color de la terra, les arrels.
Estabilitat, ordre.

Optimisme, intel-ligéncia, enerdia.

Creixement, harmonia, medi ambient.

Color de l'aiqua, el cel, el mar.

Seduretat i confianca.

Serenitat, saviesa, dignitat.

0-95-100-0
228-35-19

Aquests colors estan assignats a
cadascun dels serveis, en funcié
dels seus valors i conveniéncia co-
municativa.

Pantone 485 C

CMYK 0-95-100-0
RGB 228-35-19

Pantone 174 C

CMYK 0-70-100-36
RGB 170-76-2

Pantone 130 C
CMYK  0-30-100-0 HTML
RGB 251-186-0 RAL

Pantone 368 C

CMYK 57-0-100-0
RGB 128-186-38

Pantone Process Blue C

CMYK 100-10-0-10
RGB 0-139-203

Pantone 253 C

CMYK 43-95-0-0
RGB 161-39-134

Pantone 425C

CMYK

0-0-0-80
88-88-90
#58585A
7043

RGB
HTML
RAL

D’aquesta manera arribem a 'usuari
final d’una manera més amable, pro-
pera i atractiva. | ens permet tenir

versatilitat en cadascun dels serveis.

#E42313
3020

#AA4CO2
8004

#FBBAOO
1028

#80BA27
6018

#008BCB
5015

#A12786
4008
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1.A.5.4 Versi6 en positiu i negatiu

Sempre que sigui possible s’aplicara  Aqui es mostra un exemple de marca
el logotip en la seva versio6 a color de servei AMB en la seva versi6 a

en positiu. Sobre fons negre o molt color en positiu i en negatiu.

fosc s’aplicara la versié en negatiu.

Utilitzarem com a exemple per aquest capitol la marca Parcs,
pero la resta de serveis segueixen la mateixa normativa.

A AMB

AMB : Parcs

* Representacié de fons, no interpretar com a possibilitat d’emmarcar la marca.
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1.A.5.5 Versié sobre fons de color o imatge

En aquests exemples es mostra Sempre que el color de fons sigui un
la versi6 de la marca a una tinta color clar s’aplicara en color negre;
quan no es pugui fer servir en el en cas contrari s’aplicara en blanc,
color corporatiu. perd mai en color.

* Representacié de fons, no interpretar com a possibilitat d’emmarcar la marca.
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1.A.5.6 Area de seguretat

Per evitar interferéncies amb altres una area de seguretat respecte
elements, que puguin afectar la a la marca de ’'AMB equivalent a
identitat i visibilitat de la marca, es I’'amplada de la meitat del simbol.

mantindra sempre, i en tots els casos,

1/2X 1/2X
i

dlrC
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1.A.5.7 Mida minima

La mida minima a la qual pot ser
reproduida la marca de servei AMB
és a 4 mm d’algada.

4mm | /S AMB: Parcs
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1.A.5.8 Aplicacions incorrectes

La marca té unes mides i proporcions  En cap cas es faran modificacions
relatives determinades pels criteris de  d’aquestes mides ni s’aplicaran de
composicid, jerarquia i funcionalitat. ~ forma incorrecta.

Aplicacio incorrecta del color Aplicacid incorrecta sobre fons de color

Parcs

Deformaci6 de la marca Us incorrecte de la tipografia

Aplicacié amb una resoluci6 incorrecta Us incorrecte de les proporcions i disposicio

4

Aplicacid incorrecta sobre fons d’imatge Afegir elements drafics addicionals
- \
arcs | /> AMB: Parcs

[
-
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1.A.5.9 Convivéncia amb altres marques

La marca de servei AMB té una Aquesta no pot quedar amagada o
intensa relacié de convivéncia subordinada a altres marques, siguin
amb moltes altres marques amb quines siguin.

diferent taranna.

Exemples de convivencia amb operadors:

Per tant totes les marques de
serveis o d’operadors han d’anar
acompanyades de la marca AMB en
una relacio d’igualitat.

@ ransports /> AMB : Bus Metropolita

de Barcelona

TUS = sal /> AMB : Bus Metropolita

Rosanbus, SL.

= Baixbus /> AMB  Bus Metropolita

ESoleriSauret ¢ AMB BUS MEtrOPOIité

<7} ((S /N AMB : Bus Metropolita

authosa
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Exemples de convivéncia amb empreses i altres Institucions/Agencies:

Aigues de

Barcelona

‘> AMB

iAigua

| . Agencia de
Residus de
ne Catalunya

A AMB

! Residus

TEGA 4> AMB: Residus
servicios QAM B é . Pa rcs

i Parcs

iPlat

des
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1.A.6 Programes AMB

Els Plans, Programes o Projectes de
I’AMB es representen amb aquests

segells.

PROGRAMA METROPOLITA
Educacio per ala
Sostenibilitat

PROGRAMA

MILLOR QUE NOU!
REPARAT

Pla
de Sostenibilitat
de U’AMB

Pla Metropolita
de Mobilitat
Urbana

PROGRAMA

REACTIVANT
LA METROPOLIS

PROGRAMA METROPOLITA

Els Drets Humans
des del Mon Local

Pla
Director
Urbanistic

PROGRAMA

AULADE _
TRANSPARENCIA

PROGRAMA

MILLOR QUE NOU!
100% VELL

PROGRAMA METROPOLITA

Suport a les Politiques
Socials Municipals

Pla
d’Actuacio
Metropolita

PROGRAMA

MILLOR
QUE NOU!

PROGRAMA

MILLOR QUE NOU!
INTERCANVIAT

PROGRAMA METROPOLITA

Mesures contra la
Contaminacio Atmosfeérica

JUGATECAMBIENTAL
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1.A.6.1 Construccié dels programes AMB

En aquest esquema es mostra la re- Es poden descriure els Programes Aquestes proporcions no es poden
laci6 entre els diferents elements que  mitjangant sigles o escrits completa-  alterar sota cap mena de concepte,
componen els segells dels Progra- ment. Els programes que no s’ano- excepte en les aplicacions que esti-
mes de ’AMB. menen mai per sigles s’escriuran guin normativitzades en el manual.

completament en majlscules.

Programa en sigles / una linia Llargada adaptable
FS Joey (Bold) segons contingut
110 pt
Color blanc

@ =55mm

Versi6 horitzontal
amb pestanya cap enrere

Descriptor (majuscules) Nom (majdscules o mindscules)
. \ FS Joey (Medium) FS Joey (Bold/Regular)
@=55mm % H 23,4 pt 50,8 pt (interlinia 48,5 pt)
‘ Color blanc Color blanc

PROGRAMA

LOREM ipsum
SIT amet
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Els programes poden aplicar-se sols
o formar un conjunt amb un logotip.
També poden portar informacié ad-

dicional en una extensi6 de la fletxa.

X/4

PROGRAMA METROPOLITA

Educacio perala X

Sostenibilitat

Extensio per a informacié addicional

Color blanc amb transparéncia del 80%
Sobre blanc, filet de 0,5 pt de color Pantone 485 C

!
Informacié FS Joey (Bold)
.. Color Pantone 485 C
addicional /
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1.A.6.2 Tipografia de la marca

La tipografia oficial de la marca és
la FS Joey en les seves diferents
versions. A continuacié es mostra
un exemple de la familia tipografica.

FS Joey

Tipografia
corporativa

CREATIVA
SOCIAL

emocional
Innovadora

FS Joey Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
(0123456789.,;;€?))

FS Joey Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
(0123456789.,;;€?)

FS Joey Bold
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
(0123456789.,:;€?!)

FS Joey Heavy
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
(0123456789.,:,€?!)
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1.A.6.3 Colors corporatius

Aquests son els colors corpora-
tius principals de ’AMB i les seves
referencies en quadricromia, RGB,
HTML i RAL.

Pantone 485C Pantone 425C

CMYK 0-95-100-0 CMYK 0-0-0-80
RGB 228-35-19 RGB 88-88-90
HTML #E42313 HTML #58585A
RAL 3020 RAL 7043
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1.A.6.4 Versio en positiu i negatiu

Sempre que sigui possible s’aplicara  Aqui es mostra un exemple de

el Programa en la seva versié a color Programes AMB en la seva versi6 a
en positiu. Sobre fons negre o molt color en positiu i en negatiu.

fosc, el conjunt de Programa amb

logotip s’aplicara la versié en negatiu.

* Representacié de fons, no interpretar com a possibilitat d’emmarcar la marca.
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1.A.6.5 Versio sobre fons de color o imatge

En aquests exemples es mostrala  En el cas dels Programes aplicats
versio dels Programes a una tinta sols, només s’invertiran els colors si
quan no es pugui fer servir en el el fons és de color vermell.

color corporatiu. Quan els Programes formen conjunt

amb un logotip s’aplicaran en color
negre sempre que el color de fons
sigui un color clar; en cas contrari
s’aplicara en blanc, perd mai en color.

* Representacié de fons, no interpretar com a possibilitat d’emmarcar la marca.
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1.A.6.6 Area de seguretat

Els Programes poden aplicar-se
com elements solts o enganxats a
la cantonada inferior esquerra dels
quadres del contingut grafic.

Per evitar interferéencies amb altres
elements, que puguin afectar la
identitat i visibilitat del conjunt de
Programa amb logotip, es mantindra

12X

12X

12X

una area de seguretat respecte al
conjunt equivalent a I’'amplada de la
meitat del simbol.

12 X
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1.A.6.7 Mida minima
La mida minima a la qual poden ser

reproduits els Programes AMB és a
6 mm d’al¢ada.

6mm ‘ m smm | 4 AMB D)
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1.A.6.8 Aplicacions incorrectes

Els Programes AMB tenen unes composicid, jerarquia i funcionalitat. ~ de forma incorrecta. A continuacio
mides i proporcions relatives En cap cas es faran modificacions es mostren exemples d’aplicacié
determinades pels criteris de d’aquestes mides ni s’aplicaran incorrecta de Programa sol.
Aplicacid incorrecta del color Aplicacid incorrecta sobre fons de color

Deformacio de la marca Us incorrecte de la tipografia

Aplicacio amb una resolucid incorrecta Us incorrecte de les proporcions i disposicio
Aplicacio incorrecta sobre fons d’'imatge Afegir elements dgrafics addicionals

-
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A continuacié es mostren exemples
d’aplicacio incorrecta de Programa
formant conjunt amb logotip.

Aplicacid incorrecta del color Aplicacid incorrecta sobre fons de color

IA

4

Deformacio de la marca Us incorrecte de la tipografia

A

¢

i

Aplicacio amb una resolucid incorrecta Us incorrecte de les proporcions i disposicio

A MB

L

é

Aplicacid incorrecta sobre fons d’imatde Afegir elements grafics addicionals
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1.A.7 Resum d’arquitectura de marca

Marca

Descripcid

Exemples

% Area Metropolitana
A AMB:

= de Barcelona

S’utilitza quan estem en un entorn
institucional i ens equiparem a
Generalitat, Diputacid, Ajuntaments o
altres organismes.

Ajuntament
de Barcelona

AJUNTAMENT DE
SANT Bol DE LLOBREGAT

# AMB;:
A AMB:
# AMB:
A AMB:
/ AMB;

A AMB!
 AMB:

A AMB!

 AMB:
A AMB:

A H .
> AMB: METROPOLITA

Mobilitat
Ecologia
Territori
Habitatge

Cooperacio
Internacional

Desenvolupament
Social i Economic

Planificacio
Estratégica

Agéncia de
Transparéncia
INFORMACIO
IMPSOL

INSTITUT
DEL TAXI

S’utilitzen quan estem en un
entorn institucional o en un ambit
professional “global”, sense que
es tracti una matéria o especialitat
en concret.

TATIN Generalitat de Catalunya
Departament de Territori
WU i Sostenibilitat

Diputacié
Barcelona

Area de Desenvolupament
Economic Local

/N AMB i Agéncia de

Firma quan estem en un entorn
professional de gestié i s’equipara

Desenvolupament Barcelo I"Ieﬂt iva
Economic a un “Barcelona Activa”.
4 AMB  Bus Metropolita 4> AMB:Nitbus | Aquesta és la imatge dels serveis
4> AMB: Aerobs 4> AMB: Metro i ambits concrets; s’utilitza sempre
4> AMB: Funicular 4> AMB:Bicibox | que ens dirigim al ciutada i quan
A H eri A i i ) Al
™ AMB : Teleféric ™ AMB : Taxi estem en un entorn d’especialista.
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